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DYNAMIC RANGE METER UND DAS ENDE DES
LAUTHEITSWAHNS!

Die Pleasurize Music Foundation startet erstma-
lig eine groR angelegte initiative zur gezielten
Beendigung des , Loudness War" von Musikver-
offentlichungen durch die stufenweise Einfih-
rung eines Dynamik-Standards.

Das am 1s. Januar 2009 im Rahmen der Namm
Show in Los Angeles von der Foundation vorge-
stellte TT DYNAMIC RANGE METER (Freeware)
ordnet Veréffentlichungen in Abhangigkeit der
verwendeten Dynamik ganzzahlige Dynamik-
Werte zu, die in Form eines Logos auf den Tontra-
ger gedruckt werden, um den Kaufer zukinftig
uber die Qualitdt zu informieren. Zusatzlich ist
der Aufbau einer Online-Datenbank geplant, die
Auskunft iber den DYNAMIC RANGE von bereits
veroffentlichten Tontragern gibt.

Damit sind alle Voraussetzungen fur einen ein-
heitlichen Standard von Audiotontragern ge-
schaffen — ein Schritt, den die Filmindustrie be-
reits erfolgreich vor liber 30 Jahren gegangen
ist.

Musik mit wenig Dynamik hat niedrige Werte,
2.B. DR4 (DYNAMIC RANGE = 4dB):

Die Wellenform ist zusammengequetscht, um
maglichst aufdringlich zu sein.

Musik mit viel Dynamik hat hohe Werte, z.B. DR14
oder mehr:

Hier kann die Musik noch atmen und laute Ereig-
nisse sind tatsachlich lauter.

Grinder und Ideengeber Friedemann Tischmeyer
zu den Aufgaben und Zielen der Foundation:
~Wir sind der Ansicht, dass Musik als kiinstle-
risches Ausdrucksmittel Emotionen transportie-
ren sollte, Das ist heute haufig nur noch sehr
eingeschrankt moglich, da die Dynamik als we-
sentliches Ausdrucksmitteln der Musik meist
fehlt. Unbewusst werden vom Interpreten per-
formte Emotionen durch das Gefilhl der Auf-
dringlichkeit Uberlagert. Moderner Mainstream
kommt als glattgebiigeltes Brett aus den Laut-
sprechern und versucht mit bestmadglicher Auf-
dringlichkeit in gleicher Manier wie Werbung die
Aufmerksamkeit des Horers zu erzwingen, Dabei
geht der wesentliche Wert der Musik verloren,
Gerade unzahlige (kaufkraftige) Horer in der Al-
tersgruppe, die noch dynamische Musik erleben
durften, wissen zumeist nicht, was ihnen eigent-
lich an heutigen Verdffentlichungen missfallt,
Das Kauferlebnis wird zum Frust. Wer mag schon
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gerne Geld ausgeben und zur Quittung dafir
von der Musik erschlagen werden. Dieser Prozess
der Uberkempression ist leider so schleichend
und unterbewusst, dass selbst flr Branchenpro-
fis keine klaren Grenzen festzumachen sind,
wann Musik zu stark komprimiert ist und wann
nicht. Immer dann — und das ist sicher —, wenn
man Musik abschaltet, weil sie einem auf den
Nerv fallt, ist davon auszugehen, dass fehlende
Dynamik ein Mitausloser ist. Stark komprimierte
Musik hat leider auch die unangenehme Eigen-
art, Aggressionen zu fordern. Wir Musikschaffen-
den stehen da auch in einer gesellschaftlichen
Verantwortung." Wie konnte es dazu kommen?
.Die Digitalisierung hat erst die technologische
Voraussetzung fir diesen Prozess geschaffen,
der sich durch das kommerzielle Bed(irfnis ge-
hort werden zu wollen verselbstandigt hat. Es
|lduft nach dem Motto ,wer am lautesten schreit,
wird schon gehdrt”. Flir Plattenfirmen und Radi-
osender ist Lautheit das wichtigste Qualitatskri-
terium fur Musik. Und genau hier setzt unsere
Arbeit an: Wir liefern qualifizierte Informationen,
um das Verstindnis dafir zu fordern, dass Laut-
heit kein Qualitatskriterium fir Musik ist! Es
besteht hier ein riesiges Informationsvacuum,
was immense Ausmale annimmt, wenn man
sich vor Augen fiihrt, dass die meisten jingeren
Mitmenschen noch nie im Leben richtige dyna-
mische Musik in guter Klangqualitat auf einer
guten Hifi-Anlage gehért haben. Ich glaube, da
kommen manchen Jugendlichen und jungen
Menschen die Tranen, wenn sie in solch einen
Genuss kommen. Hier konnte sich die Musikin-
dustrie engagieren, statt guten Zeiten nachzu-
weinen.” Was ist lhre Antriebsfeder zu dieser
grol3 angelegten Initiative? ,Als Mastering Engi-
neer stehe ich im Kreuzfeuer zwischen der Fein-
arbeit fir den bestmdglichen Sound und dem
kommerziellen Bedirfnis der Kunden. Selbst
wenn der Kunde weil, dass es den Klang ver-
schlechtert, die Dynamik noch weiter einzu-
schranken, nimmt er dies aus Angst, nicht gehort
zu werden, in Kauf. Das macht alle Anstren-
gungen fir einen feinen Sound fast obsolet. Es
bleibt nur noch die Kunst den Kampf fiir laute
Master so zu fihren, dass méglichst wenig ge-
scﬁ'a'ld'tgt wird. Unter.dem Strich ist das sehr un-
zufriedenstellend und ich teile diese Meinung

_mit den fihrenden Mastering Engineeren der

Welt. Wir sind daher der Meinung, dass unser
Standard den Wert von Musik wieder erhoht. Es

* ist zu einfach alleine mp3 als Schuldigen fir die

Marktsituation in der gesamten Musikbranche
zu missbrauchen. Die Wahrheit ist immer viel-
schichtiger. Der Verlust an emotionalem Wert

hat auch stark dazu beigetragen. Wir gehen da-
vOn aus, dass unser

Standard die gesamte Nahrungskette der Musik-
industrie nachhaltig starkt. Sobald gut klingende
Musik wieder mehr gekauft wird, profitieren
auch die Musiker, die Kreativen, alle am Schaf-
fungsprozess Beteiligten davon.”

Siekdnnen aktiv helfen und die Arbeit der Plea-
surize Music Foundation unterstitzen, damit Sie
zuklinftig am DR-Wert-Aufdruck auf der CD-
Verpackung erkennen kénnen, wie dynamisch
die neue CD lhrer Lieblingsband ist,

Pleasurize YOUR Music!

Wir bitten alle Musiker, Produzenten, Horer und
Musikschaffende sich unter:
http://www.dynamicrange.de -->5ignUp einzu-
tragen. Uns gehdrt der Lautstarkeknopf!

Denn nur, wenn Radiosender und Plattenfirmen
wahrnehmen, dass Aufdringlichkeit

kein Qualitatskriterium fur Musik ist, welches zu
mehr Verkdufen fuhrt, ist der Kreislauf

des Loudness Wars unterbrochen! Emotionen
sind die Grundintention von Musik.

Mehr Gber die Pleasurize Music Foundation und
das kosténlose Dynamic Range Meter erfahren
Sie auf unserer Homepage:

www.DynamicRange.de

oder
www.PleasurizeMusic.com
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