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Januar 2009:

Die Pleasurize Music Foundation startet erstmalig eine grol3 angelegte Initiative
zur gezielten Beendigung des ,Loudness War“ von Musikveroffentlichungen
durch die stufenweise Einfihrung eines Dynamik-Standards.

Das am 15. Januar 2009 im Rahmen der Namm Show in Los Angeles von der
Foundation vorgestellte TT DYNAMIC RANGE METER (Freeware) ordnet
Veroffentlichungen in Abhéangigkeit der verwendeten Dynamik ganzzahlige
Dynamik-Werte zu, die in Form eines Logos auf den Tontrager gedruckt werden,
um den Kaufer zukinftig tUber die Qualitat zu informieren. Zusatzlich ist der
Aufbau einer Online-Datenbank geplant, die Auskunft tber den DYNAMIC RANGE
von bereits verdffentlichten Tontragern gibt.

Damit sind alle Voraussetzungen fiur einen einheitlichen Standard von Audiotontragern
geschaffen — ein Schritt, den die Filmindustrie bereits erfolgreich vor tber 30 Jahren
gegangen ist.

Musik mit wenig Dynamik hat niedrige Werte, z.B. DR4 (DYNAMIC RANGE = 4dB):

Die Wellenform ist zusammengequetscht, um maoglichst aufdringlich zu sein.



Musik mit viel Dynamik hat hohe Werte, z.B. DR14 oder mehr:

TTDYNAMIC RANGE METER
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Eveolution of Loudnass War

Hier kann die Musik noch atmen und laute Ereignisse sind tatsachlich lauter.

Grunder und Ideengeber Friedemann Tischmeyer zu den Aufgaben und Zielen der
Foundation: ,Wir sind der Ansicht, dass Musik als kunstlerisches Ausdrucksmittel
Emotionen transportieren sollte. Das ist heute haufig nur noch sehr eingeschrankt
moglich, da die Dynamik als wesentliches Ausdrucksmitteln der Musik meist fehlt.
Unbewusst werden vom Interpreten performte Emotionen durch das Gefuhl der
Aufdringlichkeit Gberlagert. Moderner Mainstream kommt als glattgeblgeltes Brett aus
den Lautsprechern und versucht mit bestmoglicher Aufdringlichkeit in gleicher Manier
wie Werbung die Aufmerksamkeit des Horers zu erzwingen. Dabei geht der wesentliche
Wert der Musik verloren. Gerade unzéhlige (kaufkraftige) Horer in der Altersgruppe, die
noch dynamische Musik erleben durften, wissen zumeist nicht, was ihnen eigentlich an
heutigen Vero6ffentlichungen missféllt. Das Kauferlebnis wird zum Frust. Wer mag schon
gerne Geld ausgeben und zur Quittung daftr von der Musik erschlagen werden. Dieser
Prozess der Uberkompression ist leider so schleichend und unterbewusst, dass selbst
fur Branchenprofis keine klaren Grenzen festzumachen sind, wann Musik zu stark
komprimiert ist und wann nicht. Immer dann — und das ist sicher —, wenn man Musik
abschaltet, weil sie einem auf den Nerv fallt, ist davon auszugehen, dass fehlende
Dynamik ein Mitausloser ist. Stark komprimierte Musik hat leider auch die
unangenehme Eigenart, Aggressionen zu fordern. Wir Musikschaffenden stehen da
auch in einer gesellschaftlichen Verantwortung.”

Wie konnte es dazu kommen?

,Die Digitalisierung hat erst die technologische Voraussetzung fir diesen Prozess
geschaffen, der sich durch das kommerzielle Bedirfnis gehort werden zu wollen
verselbstandigt hat. Es lauft nach dem Motto ,wer am lautesten schreit, wird schon
gehort*.  For Plattenfirmen und Radiosender ist Lautheit das wichtigste
Qualitatskriterium fur Musik. Und genau hier setzt unsere Arbeit an: Wir liefern
gualifizierte Informationen, um das Verstandnis dafir zu fordern, dass Lautheit kein



Qualitatskriterium fur Musik ist! Es besteht hier ein riesiges Informationsvacuum, was
immense Ausmalfle annimmt, wenn man sich vor Augen fluhrt, dass die meisten
jungeren Mitmenschen noch nie im Leben richtige dynamische Musik in guter
Klangqualitat auf einer guten Hifi-Anlage gehort haben. Ich glaube, da kommen
manchen Jugendlichen und jungen Menschen die Tranen, wenn sie in solch einen
Genuss kommen. Hier konnte sich die Musikindustrie engagieren, statt guten Zeiten
nachzuweinen.”

Was ist Ihre Antriebsfeder zu dieser grol3 angelegten Initiative?

»Als Mastering Engineer stehe ich im Kreuzfeuer zwischen der Feinarbeit fur den
bestmdglichen Sound und dem kommerziellen Bedurfnis der Kunden. Selbst wenn der
Kunde weil3, dass es den Klang verschlechtert, die Dynamik noch weiter
einzuschranken, nimmt er dies aus Angst, nicht gehort zu werden, in Kauf. Das macht
alle Anstrengungen fir einen feinen Sound fast obsolet. Es bleibt nur noch die Kunst
den Kampf fur laute Master so zu filhren, dass moglichst wenig geschéadigt wird. Unter
dem Strich ist das sehr unzufriedenstellend und ich teile diese Meinung mit den
fuhrenden Mastering Engineeren der Welt.

Wir sind daher der Meinung, dass unser Standard den Wert von Musik wieder erhéht.
Es ist zu einfach alleine mp3 als Schuldigen fir die Marktsituation in der gesamten
Musikbranche zu missbrauchen. Die Wahrheit ist immer vielschichtiger. Der Verlust an
emotionalem Wert hat auch stark dazu beigetragen. Wir gehen davon aus, dass unser
Standard die gesamte Nahrungskette der Musikindustrie nachhaltig starkt. Sobald gut
klingende Musik wieder mehr gekauft wird, profitieren auch die Musiker, die Kreativen,
alle am Schaffungsprozess Beteiligten davon.”

S i e kbnnen aktiv helfen und die Arbeit der Pleasurize Music Foundation
unterstutzen, damit Sie zukunftig am DR-Wert-Aufdruck auf der CD-Verpackung
erkennen kénnen, wie dynamisch die neue CD lhrer Lieblingsband ist.

Pleasurize YOUR Music!

Wir bitten alle Musiker, Produzenten, HOorer und Musikschaffende sich unter:
http://www.dynamicrange.de -->SignUp einzutragen. Uns gehort der
Lautstarkeknopf!

Denn nur, wenn Radiosender und Plattenfirmen wahrnehmen, dass Aufdringlichkeit
kein Qualitatskriterium fur Musik ist, welches zu mehr Verkaufen fuhrt, ist der Kreislauf
des Loudness Wars unterbrochen! Emotionen sind die Grundintention von Musik.

Mehr Uber die Pleasurize Music Foundation und das kostenlose Dynamic Range Meter
erfahren Sie auf unserer Homepage:

www.DynamicRange.de oder www.PleasurizeMusic.com

***k

Presse-Kontakt und Koordination von Interviewterminen:
Peter Briining

Tel.: 0251-20 33 246

Mobil: 0179-110 1485

Email: Press@DynamicRange.de



